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Àrea de comunicació de la FMR

Jornada Jornada “É“És nots notíícia el mcia el móón rural? Juny de 2008.n rural? Juny de 2008.

Impuls de les Impuls de les ““Recomanacions per al tractament del Recomanacions per al tractament del 
mmóón rural als mitjans audiovisualsn rural als mitjans audiovisuals”” del Consell de del Consell de 
ll’’Audiovisual de Catalunya. Novembre 2009. Audiovisual de Catalunya. Novembre 2009. 

Premis Premis ““MMóón ruraln rural”” assaig, narrativa i periodisme. Juny assaig, narrativa i periodisme. Juny 
2010.2010.

““Estudi sobre les estratEstudi sobre les estratèègies comunicatives dels agents gies comunicatives dels agents 
actius del mactius del móón ruraln rural””. Novembre 2010.. Novembre 2010.
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Sessió de debat: Com es 
comunica el món rural?

SessiSessióó de debat entitats rurals. 4 de novembre.de debat entitats rurals. 4 de novembre.

LL’’objectiu objectiu éés definir unes propostes i recomanacions s definir unes propostes i recomanacions 
per a millorar la comunicaciper a millorar la comunicacióó del mdel móón rural amb la n rural amb la 
societat de forma participativa.societat de forma participativa.

ProcProcéés participatiu obert durant el mes de novembre s participatiu obert durant el mes de novembre 
a entitats del ma entitats del móón rural.n rural.

Desembre estaran disponibles a la web de la FMR les Desembre estaran disponibles a la web de la FMR les 
propostes i recomanacions definitives.propostes i recomanacions definitives.
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L’Estudi sobre les estratègies 
comunicatives del món rural

NomNoméés un 19,8% dels entrevistats ests un 19,8% dels entrevistats estàà satisfet amb la satisfet amb la 
seva presseva presèència als ncia als mitjans dmitjans d’à’àmbit nacionalmbit nacional, un , un 
65,7% no ho est65,7% no ho estàà. . 

Un 20% no tUn 20% no téé cap polcap políítica de comunicacitica de comunicacióó, un 26% no , un 26% no 
ttéé cap persona que scap persona que s’’hi dediqui i un 49,8% una personahi dediqui i un 49,8% una persona

Els professionals que sEls professionals que s’’hi dediquen no ho fan ni de hi dediquen no ho fan ni de 
forma exclusiva, ni a jornada completa, ni amb formaciforma exclusiva, ni a jornada completa, ni amb formacióó
adequada.adequada.

NomNoméés un 2,4% dedica la jornada completa, i un 24,4% s un 2,4% dedica la jornada completa, i un 24,4% 
amb formaciamb formacióó adequada.adequada.
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L’Estudi sobre les estratègies 
comunicatives del món rural

Un 4,6% tUn 4,6% téé un espai a la web per a periodistes. un espai a la web per a periodistes. 

SobrevaloraciSobrevaloracióó dd’’allò que allò que éés nots notíícia, cal una mirada cia, cal una mirada 
professional. professional. 

El 61,8% creu que calen mEl 61,8% creu que calen méés professionals de la s professionals de la 
comunicacicomunicacióó al mal móón rural.n rural.

El 44,1% creu que les notEl 44,1% creu que les notíícies sobre el mcies sobre el móón rural solen n rural solen 
ser negatives o de crisi.ser negatives o de crisi.

LL’’estudi estudi éés una primera aproximacis una primera aproximacióó a la l’à’àmbit de la mbit de la 
comunicacicomunicacióó rural.rural.
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L’Estudi sobre les estratègies 
comunicatives del món rural

CONCLUSIONSCONCLUSIONS

Calen mCalen méés professionals formats en comunicacis professionals formats en comunicacióó i i 
mméés dedicacis dedicacióó..

Cal mCal méés inversis inversióó i mi méés valoracis valoracióó de les polde les políítiques de tiques de 
comunicacicomunicacióó..

Calen mCalen méés actuacions conjuntes entre entitats.s actuacions conjuntes entre entitats.

Cal conscienciar i sensibilitzar els periodistes i la Cal conscienciar i sensibilitzar els periodistes i la 
societat de la importsocietat de la importàància del mncia del móón rural.n rural.
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Propostes de la FMR

Grans reptes detectats:Grans reptes detectats:

Hi ha poca professionalitzaciHi ha poca professionalitzacióó de les polde les políítiques tiques 
de comunicacide comunicacióó del mdel móón rural.n rural.

LL’’atomitzaciatomitzacióó i dispersii dispersióó de les entitats del mde les entitats del móón n 
rural compliquen la seva comunicacirural compliquen la seva comunicacióó..

Manca de recursos a destinar a polManca de recursos a destinar a políítiques de tiques de 
comunicacicomunicacióó. . 
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Propostes de la FMR

Fomentar lFomentar l’’agrupaciagrupacióó, cooperaci, cooperacióó i associacionisme entre i associacionisme entre 
entitats, empreses i institucions a lentitats, empreses i institucions a l’’hora de comunicar hora de comunicar 
(generar un determinat discurs). (generar un determinat discurs). 

AgruparAgrupar--se sectorialment o territorialment per se sectorialment o territorialment per 
comunicarcomunicar--se amb els mitjans.se amb els mitjans.

AgruparAgrupar--se per contractar serveis professionalitzats se per contractar serveis professionalitzats 
dd’’agagèències o professionals de la comunicacincies o professionals de la comunicacióó. . 

La comunicaciLa comunicacióó, adaptada al m, adaptada al móón rural, pot ser un nou n rural, pot ser un nou 
nníínxol per a lnxol per a l’’emprenedoria. emprenedoria. 
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Propostes de la FMR

Aprofitar les possibilitats de les noves tecnologies i les Aprofitar les possibilitats de les noves tecnologies i les 
xarxes socials per comunicarxarxes socials per comunicar--se amb els periodistes i se amb els periodistes i 
amb la societat.amb la societat.

CreaciCreacióó dd’’una web que recull notuna web que recull notíícies dcies d’’actualitat sobre actualitat sobre 
el mel móón rural i un cercador de fonts (experts, entitats, n rural i un cercador de fonts (experts, entitats, 
empreses, estudis).empreses, estudis).

CreaciCreacióó dd’’un un ààmbit sobre allò rural en lmbit sobre allò rural en l’’AgAgèència Catalana ncia Catalana 
de Notde Notíícies. cies. 

LLíínies de finannies de finanççament/suport pament/suport púúblic per a promoure blic per a promoure 
polpolíítiques de comunicacitiques de comunicacióó al mal móón rural. n rural. 
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Propostes de la FMR

Cal una estratCal una estratèègia professionalitzada per valorar: qugia professionalitzada per valorar: quèè éés s 
notnotíícia o com convertir en notcia o com convertir en notíícia determinades cia determinades 
informacions. informacions. 

Cal promoure les informacions positives que donen a Cal promoure les informacions positives que donen a 
conconèèixer la nova ruralitat: innovacions, emprenedors, ixer la nova ruralitat: innovacions, emprenedors, 
ll’’especificitat rural, etcespecificitat rural, etc

Cal sensibilitzar els periodistes i la societat perquCal sensibilitzar els periodistes i la societat perquèè
coneguin la realitat del mconeguin la realitat del móón rural. n rural. 

Cal donar a conCal donar a conèèixer i implantar pel territori, lixer i implantar pel territori, l’’oferta oferta 
formativa  en comunicaciformativa  en comunicacióó. . 
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COM ES COMUNICA EL MCOM ES COMUNICA EL MÓÓN RURALN RURAL

amb el suport de:amb el suport de:
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